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1  아나몰픽 일루전 코엑스 아티움 스크린(디지털 미디어/1900×800㎝/2021년)

2  옥외 광고 BIE 엑스포 개최국 선정 투표 홍보용(풍선, 그래픽 인쇄/30×10m/2023년)

3  �조형물 줄리앙(Jullien, Jean/프랑스/1983~) 퓨전(폴리우레탄에 채색/380×29.6×95㎝/2022년)  

4  ��조형물 작가 그룹 잉어스 이데(Idee, Inges/독일) 불독(스테인레스 스틸, 도장/282×339×101㎝/2022년)

5  공공 미술 호프만(Hofman, Florentijn/네덜란드/1977~) 스위트 스완(폴리에스테르/각 16, 14, 15m/2017년)

6  미디어 파사드 이이남(한국/1969~) 광화산수도(2023년)

7  ��애플리케이션(K 사 지도 애플리케이션/2023년)

8  �공익 광고 가족이 되고 싶었지만 장난감이 되었습니다(종이에 인쇄/34×15㎝/부분/2018년)

시각 문화의 가치와 역할
•시각 문화의 다양성과 의미 전달 방식을 인식하고 비판적으로 수용할 수 있다.
•미술이 삶 속에서 갖는 가치와 역할을 이해하고 창의적으로 향유할 수 있다.

주요 용어  시각 문화, 시각적 소통, 데이터 시각화, 이미지의 비판적 수용, 시각 문화의 고유성과 정체성
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일상이 아름다우면 결핍을 느끼지 않는다.
              

                                           -윤광준(한국/1959~)
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우리는 하루도 빠짐없이 다양한 시각 문화를 접하며 살아간다. 신문, 텔레비전, 인터넷을 

비롯한 다양한 매체로부터 광고, 영상, 각종 조형물, 가상 공간에 이르기까지, 언제 어디서나 

우리와 함께하고 있는 시각 문화를 살펴보며, 소통 방식을 이해할 수 있다. 시각 문화에 담긴 

다양한 사고방식과 가치관을 찾아보고, 시각 이미지를 비판적으로 읽는 능력을 길러 보자.

시각 문화란? 

‘시각(Visual)’과 ‘문화(Culture)’가 합쳐진 말로, 일상생활에서 접하는 모든 시각 이미지와 문화 현상을 말한다. 

이는 우리 생활과 밀접한 관련이 있으며, 미술, 디자인, 대중 매체 등 모든 문화 양상을 포함한다.

7  �

8  �

반려동물은 가족입니다.

반려동물은 싫증이 나면 

쉽게 외면하고 버리는 장남감이 아닙니다.

우리와 감정을 나누는 친구이고 가족입니다. 
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이미지는 문자와 달리 직관성과 상징성을 지니고 있어 다양한 매체로 정보를 전달하고 소통하는 데 널리 활용되

고 있다. 안내 표지판, 광고, 픽토그램 등은 그림과 기호를 사용하여 유용한 정보를 제공하고, 이를 쉽게 이해할 수 

있도록 만들어지며, 영상과 디지털이 접목된 이미지는 더욱 효과적인 소통의 수단으로 활용되고 있다. 우리 주변

에서 볼 수 있는 여러 시각 이미지의 역할과 의미를 이해하고, 이미지를 통해 소통해 보자.

이제석(한국/1982~) 긴급 전화 시스템 ‘국민의 목소리에 귀 기울이겠습니다’(외벽 그

래픽/가변 크기/2017년)┃작은 소리에도 귀 기울이겠다는 국민을 향한 경찰의 낮은 자

세를 표현하였다.

존스턴(Johnston, Edward/영국/1872~1944)과 벡(Beck, Harry/영국/1902~1974) 런던 지하철 노선도

(1020×1280 /1931년)

마음을 움직이는 이미지

정보를 전달하는 이미지

공익 광고 ‘난 일회용이 아니에요’(공익광고협의회/1017×872

/2022년)

생각을 바꾸는 이미지

픽토그램 평창 동계올림픽 픽토그램(1965×1072

/2018년)

시각 기호로 소통하는 이미지

옥외 광고 C 사 미백 치약 옥외 광고(디지털 프린트/240×630㎝

/2014년)

발상으로 소통하는 이미지

이미지로 소통하기_소통을 위한 이미지에는 어떤 것이 있을까?

설치된 전화기는 
바로 인근 경찰서로 

연결돼!
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나를 소개하는 데이터 인포그래픽

내가 지닌 다양한 특징을 시각화하여 나를 소개하는 인포그래픽을 

제작해 보자.

준비물 종이, 수채 도구, 디자인 제작 플랫폼

활동  2

‘안전한 우리 동네 만들기’ 디자인하기

주변에 사건, 사고에 노출된 곳을 찾아 안전한 정보를 전달하기 위한 시각적 구조물을 

뜻하는 사이니지 디자인(Signage Design)으로 안전하고 쾌적한 우리 동네를 만들어 보자.

준비물 디지털 드로잉 앱, 디자인 제작 플랫폼

활동  1

박태린(학생 작품) 안전한 통행을 위한 다양한 시각 이미지 디자인(디자인 제작 플랫폼/개별 크기)

경찰 통제선 디자인 바닥 조명 디자인

포스터

이지영(학생 작품) 자기소개 인포그래픽(디자인 제작 플랫폼/1080×1920 )

간판 디자인

위험하니 출입을 삼가해 주세요

박소연(학생 작품) 자기소개 인포그래픽(디자인 제작 플랫폼/1080×1920 )

이연수(학생 작품) 자기소개 인포그래픽(디자인 제작 플랫폼/1080×1920 )
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 이미지에는 만든 사람의 사고방식이나 가치관이 반영되기도 한다. 무심코 이미지를 보는 과정에서 

거기에 담긴 가치관을 자신도 모르게 수용하고 그것을 내재화하기도 한다. 이미지를 비판적으로 수

용하기 위해서는 단순히 이미지가 전하는 메시지를 받아들이는 것이 아니라, 배경과 의도를 이해하고 

스스로 질문하며 분석하는 과정이 필요하다. 이미지에 담긴 의도를 살펴보고, 그 속에 숨은 가치관을 

찾아보자.

최서현(학생 작품) 취업난의 심각성(종이에 수채/27×39㎝) 이나연(학생 작품) 저출산 고령화(종이에 수채/27×39㎝) 안윤하(학생 작품) 패스트 패션의 문제점(종이에 수채 

/39×27㎝)

이미지가 전하는 가치관_이미지 안에 숨어 있는 의도를 찾아볼까?

윤정미(한국/1969~) 핑크 프로젝트-지우의 분홍 방(라이

트–젯프린트/122×122㎝/2007년)

윤정미(한국/1969~) 블루 프로젝트-제이크의 푸른 방(라

이트-젯프린트/122×122㎝/2006년)

D 사 그대로 괜찮은 쿠키(각 10×5㎝/2019년)

사회 문제에 대한 생각을 표현하기

우리 생활 속 다양한 사회 문제들을 조사해 보고, 이에 대한 생각을 이미지로 표

현해 보자. 친구의 작품을 감상하며 사회 문제에 대한 서로의 생각도 나누어 보자.

준비물 필기도구, 디지털 도구 등

활동  1

저출산과 급격한 고령화로 우리 사회는 곧 
아이 대신 노인을 돌보는 시대가 올 수도 있어.

패스트 패션으로 인해 늘어나는 
의류 쓰레기는 심각한 환경 문제를 만들고 있어.

수없이 쓰고 버려진 이력서들이 현재의 
심각한 청년 취업난을 보여 주고 있어.

16



공익 단체 로고 디자인하기활동  2

비정부 기구의 로고 디자인알고 가기

세이브 더 칠드런｜세계 속에서 아

동의 권리 실현을 위한 활동을 하고 

있음을 전달한다.

세계 자연 기금 로고｜지구상에 있

는 다양한 생명체와 서식지 등을 

보호하기 위한 활동을 하고 있음을 

전달한다. 

비정부 기구(NGO)는 정부의 간섭을 받지 않고 순수하게 시민이나 민간

의 힘으로 조직한 단체로, 그 목표에 따라 전 세계의 공공 정책, 사회, 인

권, 환경 등의 광범위한 분야에 영향을 끼친다. 대부분의 기구들은 자신들

의 가치관이나 메시지를 연상시키는 이미지, 색, 단어 등을 이용한 독창적

인 로고를 제작한다. 이는 대중의 뇌리에 자신들의 존재감을 강하게 인식

시키고 활동 내용을 효과적으로 전달하는 데 목적이 있다. 이렇듯 로고는 

명확성, 독창성, 지속 가능성 등의 원칙을 반영하여 디자인함으로써, 사람

들에게 깊은 인상을 남기고 오래 기억될 수 있어야 한다.

사회 문제 해결을 위한 비정부 기구를 만든다는 가정하에 로고 제작 과정이 

담긴 아이디어 보드를 만들고, 자신의 생각을 타인에게 소개하며 공유해 보자.

준비물 필기도구, 색연필, 채색 도구, 종이 등

신지민(학생 작품) 고래의 날 홍보물 디자인(디자인 

제작 플랫폼/1350×1080 )

박지은(학생 작품) 위험에 처한 아이들 보호해 주는 단체 로고 

디자인(종이에 색연필/30×35㎝)

고예진(학생 작품) 우리말 한글 보존 기구 로고 디자인(종이에 

사인펜, 색연필/30×35㎝)

글보다 그림 문자, 이모지(Emoji)로 말하는 캠페인생각 넓히기

어스모지 캠페인(영국/2015년) | 이미지로 전달하는 기후 변화 메시지이다.

◀ 어뷰즈드 이모지(스웨덴/2015년) | 이미지로 전달하는 인권 보호 메시지이다.

최근 이모지가 선풍적인 인기를 끌면서 캠페인에서도 이를 활용하는 사례가 

늘고 있다. 영국 런던에서 개최된 어스모지(Earthmojis) 캠페인은 이모지를 활용해 

플래카드를 제작하였다. 플래카드는 세 개의 그림으로 이루어져 누구나 쉽게 알아

볼 수 있고, 글보다 눈에 잘 띄어 효과적으로 기후 변화 메시지를 전달하였다. 또한 

스웨덴 어린이 인권 보호 단체 BRIS는 가정 폭력 피해자를 대변하는 이모지를 

만들고 무료로 배포하여 피해를 받은 아동들이 자신의 어려움을 좀 더 쉽게 알릴 

수 있도록 하였다. 이처럼 국경 없이 소통하는 언어 ‘이모지’가 세계 곳곳에 다양한 

메시지를 효과적으로 전달하고 있다. 

 �우리 사회의 숨겨진 가치를 탐구하고, 이를 '이모지‘로 표현하여 메시지를 
전달해 보자.
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시각 문화는 지역의 문화적 특징, 가치, 역사, 전통 등을 다양한 시각적 형태로 표현하여 특정 지역 또는 

문화의 정체성을 보존하고 전파하는 역할을 한다. 세계화가 진행되면서 서로 다른 지역의 문화 간 상호 작용을 

통해 더욱 활발해지고 있다. 다양한 지역 문화가 반영된 시각 문화를 탐색해 보고, 문화적 정체성과 미적 

가치를 발견해 보자.

대한민국 여권(pc 소재/12.5×8.8㎝/2020년), 오스트레일리아 여권(pc 소재/12.5×

8.8㎝/2005년)｜전통 문화유산의 아름다움을 강조하는 우리나라의 여권과 자국의 

자연환경을 보여 주는 오스트레일리아의 여권 디자인이다.

지역과 문화를 반영하는 시각 문화

이온유(학생 작품) 우리 것을 알리는 시그니처 디자인(디지털 드로잉 앱/794×1123 ) 마인드맵으로 ‘우리나라’ 하면 떠오르는 것을 찾아볼 수 있다.

대한민국 정부의 공식 웹 포털 사이트인 KOREA.net의 특별한 시그니처를 만들어 보자.

준비물 우리나라를 홍보하는 다양한 시각물 조사 자료, 그래픽 프로그램

우리나라를 홍보할 수 있는 시그니처 디자인하기활동  1

➊ 대한민국 한옥의 전통 솟을대문 ➋ 태국의 사원 문 ➌ 중국의 전통 문양의 문 ➍ 유럽의 

전통 형식의 문｜각 나라의 역사와 문화를 담은 문은 생활 양식과 풍습, 사고방식과 문화가 

드러나 그 나라만의 특색을 담은 시각 문화를 발견할 수 있다. 

역사와 문화를 반영한 문

1  2  

3  4  

시각 문화의 고유성과 정체성_지역과 문화를 반영한 시각 문화를 살펴볼까?

이나연(학생 작품) 매듭 장신구의 미

(종이에 색연필, 마커/15.9×23.4㎝)

로고타이프 →

시그니처 디자인은 
심벌마크와 로고타이프를 

결합해 만든 거야.

심벌마크 →
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동시대 문화와 전통 시각 문화가 만나 새로운 시각적 경험을 하고, 과거와 현재가 조화를 이루며 

발전한다. 전통 소재나 문양을 현대적 디자인에 적용해 전통의 아름다움과 현대적 감각을 결합하기도 

한다. 우리 고유의 정체성을 현대적 감각으로 새롭게 탄생시켜 보자.

경산 토기 테마의 이모티콘(국가유산청/2023년)｜경상북도 경산에서 발견된 신라 토기를 이모티콘으

로 제작하여 국가유산을 친근하게 표현한 사례이다.

자주 사용하는 생활용품에 우리나라의 여러 가지 전통 문양을 입혀 전통의 아름다움을 생활 속에서 

향유해 보자.

준비물 물 전사지, 생활용품, 컴퓨터, 프린터

우리 고유의 문양을 입히자!활동  1

텀블러에 정체성을 입히다 케이스에 정체성을 입히다

김지현(학생 작품) 전통을 입힌 컵(컵, 물 전사지, 

프린터/직경 8㎝, 높이 10㎝)

김지현(학생 작품) 전통 이미지 폰 케이스(물 전

사지, pc 소재/7.5×16㎝)

동시대 문화와 융합하는 전통 시각 문화_과거와 현재의 문화를 결합하여 새로운 것을 만들 수 있을까?

평 가 하 기
• 다양한 시각 문화를 조사하고, 이미지를 활용한 소통 방식을 분석할 수 있는가?

•� 시각 문화의 정체성과 다양성을 인정하며 자신이 속한 공동체를 위해 미술을 활용할 수 있는가?

◀ 경복궁 흥례문 계단 소맷돌(조선 후기) ◀ 떡살(오동나무 외 4종/개별 크기, 각 5~11㎝/조선 시대)

복주머니알고 가기

전통 한복에는 물건을 넣을 수 있는 주머니가 없었

기 때문에 따로 주머니를 만들어 허리에 차고 다녔다. 

비단이나 무명, 색채의 천에 길상(吉祥)의 무늬를 새

겨 나쁜 기운을 쫓아내고, 복(福), 부(富) 등의 한자를 

수놓아 만복을 기원하였다. 
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